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 Resumen

La integración de la inteligencia artificial (IA) en el dise-
ño gráfico ha generado un intenso debate en la comunidad 
creativa, que plantea interrogantes fundamentales sobre la 
autenticidad artística, la propiedad intelectual y el futuro 
de la profesión. Este artículo examina la evolución del di-
seño gráfico desde sus orígenes hasta la era digital actual 
y analiza el impacto transformador de herramientas de IA 
como MidJourney, DALL-E y Stable Diffusion. A través del 
análisis de debates en plataformas sociales como X (ante-
riormente Twitter) y Reddit, se exploran las perspectivas 
contrastantes de los profesionales del diseño: desde aquellos 
que ven la IA como una amenaza para la creatividad huma-
na hasta quienes la abrazan como una herramienta comple-
mentaria. La investigación revela que mientras el 35 % de 
los diseñadores expresan preocupación por el futuro de su 
profesión, estudios de Adobe indican un aumento del 30 % 
en la productividad entre quienes integran la IA en su flujo 
de trabajo. El artículo también aborda casos emblemáticos 
como la controversia de Secret invasion de Marvel Studios 
y el retrato de Edmond Belamy, que ilustran los desafíos 
y oportunidades de esta tecnología. Se concluye que la IA, 
más que un reemplazo, representa un aliado potencial que 
puede liberar a los diseñadores de tareas rutinarias y permi-
tirles enfocarse en aspectos más estratégicos y creativos de 
su trabajo, siempre que se mantenga un equilibrio entre la 
automatización y la visión artística humana.
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1.	 Introducción

La inteligencia artificial transforma el diseño gráfico significativamente desde la 
automatización de tareas rutinarias, hasta la generación de imágenes plenamente 
nuevas. Sin embargo, no está exento de discusión. La colaboración entre humanos y 
máquinas puede aumentar la creatividad, al permitir que los programas informáticos 
sugieran opciones de diseño y añadan valor al proceso creativo (Earnshaw & Liggett, 
2023, 65-71).

El debate ético en torno al uso de IA en el diseño gráfico es multifacético. Algunos ven 
en la IA una amenaza directa a sus medios de vida (Engawi et al., 2022), preocupados 
por la posibilidad de ser reemplazados por algoritmos que generen logotipos, ilustra-
ciones o incluso identidades visuales completas con un solo clic.

 Abstract

The integration of artificial intelligence (AI) in graphic 
design has generated intense debate within the creative 
community, raising fundamental questions about artistic 
authenticity, intellectual property and the future of the 
profession. This article examines the evolution of graphic 
design from its origins to today’s digital age, analyzing 
the transformative impact of AI tools such as MidJourney, 
DALL-E and Stable Diffusion. Through the analysis of 
debates on social platforms such as X (formerly Twitter) and 
Reddit, the contrasting perspectives of design professionals 
are explored: from those who see AI as a threat to human 
creativity to those who embrace it as an additional tool. 
Research reveals that while 35% of designers express concern 
about the future of their profession, Adobe studies indicate a 
30% increase in productivity among those who integrate AI 
into their workflow. The article also addresses emblematic 
cases such as the controversy of Secret Invasion by Marvel 
Studios and the portrait of Edmond Belamy, which illustrate 
the challenges and opportunities of this technology. It is 
concluded that AI, rather than a replacement, represents 
a potential ally that can free designers from routine tasks, 
allowing them to focus on more strategic and creative 
aspects of their work, provided that a balance is maintained 
between automation and human artistic vision.

Keywords: generative art, digital creativity, graphic design, 
design ethics, artificial intelligence.
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Los algoritmos constituyen el núcleo fundamental de la computación moderna, son 
procesos finitos y bien definidos que resuelven problemas específicos (O’Regan, 2023).

En el contexto de la generación de imágenes por IA, las tecnologías predominantes inclu-
yen las redes generativas adversarias (GAN) y los modelos de difusión, que han demostra-
do ser altamente eficaces en la creación de imágenes realistas (Trevisan et al., 2023).

Estos sistemas han revolucionado la manera en la que creamos y manipulamos imáge-
nes digitales, lo que permite la generación de nuevas imágenes a partir de diferentes 
tipos de datos, como texto, gráficos y escenas (Elasri et al., 2022).

Todo esto se refleja en plataformas como X (Twitter) y Reddit, en donde los diseña-
dores expresan sus preocupaciones hacia la creatividad y el impacto en la innovación 
del arte generado por IA. Esta incertidumbre por la creatividad y la autenticidad de 
las obras generadas por IA plantea preguntas fundamentales sobre la ética en el in-
genio del arte y el diseño. ¿En qué punto debería permitirse que la IA participe en el 
tratamiento creativo?, ¿cómo pueden los diseñadores mantener su importancia en un 
panorama en plena evolución?

Este artículo explora estas preguntas y propone una perspectiva equilibrada entre am-
bos puntos de pensamiento. La primera perspectiva proviene de los diseñadores gráfi-
cos más tradicionales con su descontento expresado en redes sociales y la perspectiva 
de los diseñadores más entusiastas que creen que la IA sirve como una herramienta. La 
finalidad no es solamente adaptarse al cambio, sino adoptar estas nuevas tecnologías 
de manera que fortalezcan la identidad y la vigencia de la profesión del diseño gráfico.

En el presente documento, en el apartado 2, se habla un poco del diseño gráfico y su 
evolución en las secciones 3 y 4 se explican aspectos de la inteligencia artificial y su 
impacto en la industria del diseño gráfico, respectivamente. En el apartado 5 se anali-
za el debate en redes sociales entre la comunidad del diseño gráfico frente a la idea del 
arte hecho por IA; y en la última sección se encontrará una conclusión que envuelve 
todo lo visto en el documento junto con las opiniones de los autores sobre la idea de la 
inteligencia artificial junto con el diseño gráfico.

2.	 El diseño gráfico y su evolución

Los orígenes del diseño gráfico se remontan a las primeras formas de comunicación 
visual humana, desde las pinturas rupestres hasta los manuscritos iluminados medie-
vales; sin embargo, como disciplina formal, emergió durante la Revolución Industrial, 
cuando la necesidad de comunicar mensajes comerciales y sociales a gran escala se 
volvió imperativa (Eskilson, 2019). El término “diseño gráfico” fue acuñado por Wi-
lliam Addison Dwiggins en 1922 y marcó un punto de inflexión en la profesionaliza-
ción de esta disciplina (Maher, 2021).
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El diseño gráfico trasciende la mera experiencia visual-óptica, pues integra una pers-
pectiva epistemológica que considera la visualidad como un fenómeno multisensorial 
y construido; el acto de ver no es simplemente un proceso cognitivo, sino una experien-
cia que involucra todos los sentidos y depende del cuerpo y la alteridad. Esta concep-
ción amplia del diseño gráfico resalta la importancia del cuerpo como la génesis de la 
experiencia creativa y la semiosis de los artefactos diseñados (Peña, 2020). La evolu-
ción tecnológica del siglo xx transformó radicalmente la práctica del diseño gráfico, 
el campo se expandió para abarcar múltiples áreas: desde la creación de logotipos y la 
impresión, hasta el diseño de interfaces y empaquetado (Morales & González, 2021).

En la era digital, las tabletas gráficas y las aplicaciones móviles han transformado 
fundamentalmente la manera en la que los diseñadores crean y presentan sus obras. 
El surgimiento del internet y las redes sociales han ampliado exponencialmente las 
oportunidades para que los diseñadores alcancen un público global (Castro, 2023).

Las herramientas de diseño impulsadas por IA pueden generar rápidamente una gran 
cantidad de conceptos creativos y borradores de diseño y proporcionan a los diseña-
dores nuevas fuentes de inspiración. Sin embargo, esta revolución tecnológica plantea 
interrogantes fundamentales como ¿en qué punto debería permitirse que la IA parti-
cipe en el tratamiento creativo?, ¿cómo pueden los diseñadores mantener su impor-
tancia en un panorama en plena evolución? Sobre la naturaleza de la creatividad y el 
papel del diseñador humano (O’Toole & Horvát, 2024), la preocupación surge ante la 
posibilidad de que una dependencia excesiva de estas herramientas pueda afectar la 
creatividad original de los diseñadores a través de la automatización (Liu & Liu, 2024).

3. 	 Transformación de la industria del diseño 
gráfico por la IA: oportunidades y desafíos

La inteligencia artificial ha transformado radicalmente la industria del diseño gráfico 
con el surgimiento de herramientas como MidJourney, DALL-E y Stable Diffusion. 
Estas plataformas, basadas en modelos de aprendizaje profundo, han democratizado 
la creación de imágenes de alta calidad y, así, permiten que pequeñas empresas y em-
prendedores accedan a capacidades que anteriormente requerían años de experiencia 
técnica (Calvo et al., 2023).

Por un lado, existe una preocupación significativa entre los diseñadores profesionales 
sobre la automatización de tareas técnicas tradicionalmente manuales. Estudios re-
cientes realizados por World Economic Forum indican que el 35 % de los diseñadores 
gráficos encuestados manifestaron su inquietud sobre el futuro de su profesión ante la 
creciente adopción de estas tecnologías (Whiting, 2024).

Por otro lado, además de automatizar las tareas de diseño y generar diseños, la IA 
también se está utilizando para ayudar a los diseñadores con diversos aspectos de su 
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trabajo. Esto incluye herramientas que pueden asistir a los diseñadores en tareas como 
la selección de color, el diseño, la composición y la tipografía (Mustafa, 2023, 3).

Un estudio realizado por Adobe (2024) encontró que los diseñadores que integran IA 
en su flujo de trabajo informaron un aumento del 30 % en su productividad, ya que 
podían completar tareas de bajo valor técnico en una fracción del tiempo.

El debate sobre el impacto de la IA en la creatividad del diseño gráfico ha evolucionado 
más allá de una simple división entre humano y máquina, mientras que algunos argu-
mentan que estas herramientas podrían disminuir la creatividad humana; la realidad 
es más compleja, la generación efectiva de imágenes mediante IA requiere el desarrollo 
de una nueva forma de creatividad literaria y conceptual (Croitoru et al., 2024).

Los diseñadores deben desarrollar habilidades sofisticadas en la elaboración de prompts, 
combinando conocimientos técnicos, artísticos y lingüísticos para obtener los resulta-
dos deseados; este proceso ha dado origen a una nueva especialización conocida como 
prompt engineering o ingeniería de prompts (Korzyński et al., 2023), donde la creatividad 
se manifiesta en la capacidad de traducir conceptos visuales en descripciones textuales 
precisas y sugerentes a cerca de la imagen deseada (Sharma & Bozkurt, 2024).

En este sentido, la industria del diseño gráfico podría experimentar una polarización: 
los diseñadores que se adapten a la IA como una herramienta complementaria po-
drían prosperar, mientras que aquellos que se resistan a su uso corren el riesgo de 
quedar relegados (Adobe, 2023). Con todo esto se inició un debate en diferentes foros 
de internet en plataformas como X y en Reddit.

4.	 Cuestiones de autenticidad y propiedad 
intelectual en el diseño gráfico con IA

Uno de los mayores desafíos en la aceptación de la IA en el diseño gráfico es la pregun-
ta de la creación y certeza. Los diseños creados por IA, no técnicamente sofisticados, 
a menudo carecen del toque particular, el objetivo y el entorno formativo que son 
esenciales en el arte humano (Li et al., 2024).

Esto lleva a cuestionamientos sobre qué significa ser verdaderamente creativo, pues la 
IA puede generar una inmensidad de variaciones con solamente unos clics; la crítica 
es primordial ya que estas herramientas no crean en el sentido tradicional, sino que 
generan nuevas imágenes a partir de patrones o algoritmos mencionados al inicio de 
este artículo (Ivcevic & Grandinetti, 2024).

Además, el uso de la IA en la creación de imágenes plantea preocupaciones sobre la 
propiedad intelectual. Muchas herramientas de IA, como DALL-E o Stable Diffusion, 
se entrenan con enormes cantidades de datos, que incluyen imágenes y obras de arte 
de creadores humanos (Hayes, 2024).
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Esto ha generado controversia porque, en muchos casos, las imágenes utilizadas para 
entrenar estas IA no están debidamente licenciadas o atribuidas a los artistas origi-
nales. Además de esto, dependiendo de la IA para la generación de imágenes, estas 
pueden o no generar imágenes con personajes licenciados; si se le pide a la IA generar 
una imagen, por ejemplo, con un personaje de DC o MARVEL, esta inmediatamente 
dice que no puede ya que infringe los derechos de autor (Watiktinnakorn et al., 2023).

La IA puede elevar la eficacia y el rendimiento, pero aún plantea preocupaciones sobre 
el valor del trabajo humano. La capacidad con la que las herramientas de IA pueden 
generar logotipos, gráficos e ilustraciones ha provocado inquietudes de los diseñadores 
hacia la pérdida de empleos y la desvalorización de sus habilidades (Spindler, 2019).

Un trabajo que anteriormente requería horas de esfuerzo creativo, ahora puede ser 
automatizado en minutos, lo que podría llevar a la impresión de que el diseño gráfico 
se convierte en una simple mercancía en lugar de una forma de arte (Solano-Sánchez 
et al., 2024).

Se identifican cuatro áreas temáticas principales con varios enfoques técnicos, marcos 
legales y regulatorios, consideraciones éticas y sociales, y enfoques interdisciplinarios 
y de múltiples partes interesadas. Estos enfoques buscan avalar que los sistemas de IA 
sean desarrollados y desplegados de manera transparente, responsable y ética, que 
promuevan justamente el bienestar individual y benéfico (Cheong, 2024).

5.	 Debate sobre IA en el diseño gráfico en X y Reddit

El debate sobre el uso de la inteligencia artificial se ha venido desarrollando en las 
redes sociales X (Twitter) y Reddit y se han convertido en el foco central donde los 
diseñadores gráficos discuten las implicaciones del uso de la IA en su campo. El tema 
principal en discusión entre los profesionales en las plataformas se basa en que la IA, 
por un lado, puede ser una amenaza inminente a su profesión e identidad creativa, 
mientras que otros, en contraposición, la consideran una oportunidad para optimizar 
su trabajo y explorar nuevas formas de expresión artística.

Los usuarios que están en contra del uso de la IA en la generación de imágenes que 
son pasadas como arte argumentan que dichas creaciones carecen de alma y creativi-
dad (VERTI, 2022), características que definen el trabajo de un artista o diseñador 
humano; afirman que la IA, aunque eficiente, se basa en la reproducción de patrones 
y datos preexistentes junto con el robo de estilos de los artistas con sus obras para 
aumentar las bases de datos en su entrenamiento, lo que elimina el aspecto humano 
de la creatividad. Para muchos, la IA es vista como una forma de deshumanización del 
arte (Carrot, 2024).
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Por otro lado, existe un grupo creciente de diseñadores que ha adoptado un enfoque 
más pragmático, este grupo considera que la IA puede ser una herramienta poderosa 
para ahorrar tiempo y aumentar la eficiencia, que permite que los diseñadores se con-
centren en las partes más conceptuales y estratégicas de sus proyectos. Herramientas 
como DALL-E y MidJourney pueden generar rápidamente bocetos o conceptos visua-
les preliminares, lo que acelera la fase inicial de un proyecto y ofrece a los diseñadores 
más tiempo para perfeccionar y personalizar los resultados (Shoemaker, 2024).

Los defensores de la IA argumentan que, en lugar de reemplazar a los diseñadores, la 
IA debería verse como una extensión de sus habilidades creativas (R/aiArt, 2024).

En este sentido, muchos debates en redes sociales destacan la posibilidad de reinven-
tarse como profesional del diseño. Los diseñadores que están abiertos a la colabora-
ción con la IA suelen explorar nuevas fronteras creativas que antes no eran posibles, 
experimentan con estilos, técnicas y visualizaciones que los algoritmos pueden pro-
poner. Algunos incluso utilizan la IA como una forma de experimentar con ideas que 
luego ajustan y perfeccionan manualmente, manteniendo el control sobre la visión 
final del proyecto (Carlo et al., 2021).

La controversia sobre el uso de la IA en la producción audiovisual alcanzó un punto 
crítico con el estreno de Secret invasion de Marvel Studios (figura 1), la decisión de uti-
lizar IA para crear la secuencia de introducción de la serie generó un intenso debate 
que trasciende la mera discusión técnica, tocó aspectos fundamentales sobre la auten-
ticidad artística; este caso ejemplifica una preocupación más amplia en la industria 
del entretenimiento, coincidiendo con movimientos laborales que cuestionan el papel 
de la IA en la producción creativa.

El retrato de Edmond de Belamy (figura 2) es una obra emblemática que representa la 
fusión del arte y la tecnología moderna. Creado por el colectivo francés Obvious, este 
retrato fue generado mediante un algoritmo de inteligencia artificial conocido como 
GAN (Generative Adversarial Network); la pieza, que muestra a un personaje borroso 
vestido de negro con camisa blanca, simula el estilo de pintura del siglo XVIII y fue 
vendida en una subasta por 432 500 dólares, esto marcó un hito en la historia del arte 
generado por IA (Arbiza, 2020).



Ética y el uso de IA en el diseño gráfico: de la controversia a la colaboración creativa

Gamboa, C., Licir, G. y Fandiño, C.

120  Universidad Central  •  Facultad de Ingeniería y Ciencias Básicas  •  Ingeciencia, vol. 8, 2023 

Figura 1.	 Introducción serie de Marvel Studios: Secret invasion

Nota.	 Adaptado de Marvel Studios’ Thunderbolts poster has a guy with 6 fingers 
lmao. It’s clearly AI generated [Imagen], por Bock, 2024, X  
(https://bit.ly/48ZMUwQ), en donde se muestra el uso de la IA para la 
creación de la introducción en la serie.

Figura 2.	 Retrato de Edmond Belamy

Nota.	 Adaptado de A sign of things to come? AI-produced artwork sells for $433K, 
smashing expectations [Imagen], por Allyssia Alleyne, 2018, CNNstyle 
(https://bit.ly/3KO7Eh6), retrato de Edmond Belamy creada por IA vendida 
por 432 500 dólares.

La integración de la inteligencia artificial en la publicidad ha alcanzado un nuevo 
hito con la campaña de Ogilvy para La Lechera. Utilizando la herramienta de IA 
DALL-E, Ogilvy expandió creativamente la escena del icónico cuadro de Vermeer, La 
lechera (figuras 3 y 4), para narrar una historia más amplia en torno al personaje prin-
cipal. Esta innovadora aplicación de la IA no solo refleja la fusión del arte clásico con 
la tecnología moderna, sino que también destaca el potencial de la IA en la dirección 
artística, hasta el punto de ser reconocida como asistente en la ficha técnica de la 
campaña (Gianatasio, 2022).
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Figura 3.	 La lechera de Johannes Vermeer

Nota.	 Adaptado de La lechera [Pintura], por Vermeer, 1660, Rijksmuseum usado 
en Art and Culture (https://bit.ly/4n1Hy7x), La lechera es una de las pinturas 
más famosas de Vermeer.

Figura 4.	 La lechera, expansión con DALL-E
Nota.	 Adaptada de Nestlé une el arte de Vermeer y la inteligencia artificial  

en una nueva campaña [Imagen], por Seara, 2022, MarketingDirecto  
(https://bit.ly/3KSUsra), La lechera es una de las pinturas más famosas  
de Vermeer que fue adaptada por Nestlé en una campaña publicitaria  
por medio de la IA.

6.	 Conclusiones. La IA como aliado creativo: 
colaboración en el diseño gráfico

La fusión de IA y arte digital está dando lugar a tendencias de vanguardia y a la 
creación de arte generativo, que es el resultado de algoritmos complejos que producen 
obras visuales únicas. Estas herramientas de IA no solo optimizan los flujos de trabajo, 
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sino que también permiten a los profesionales centrarse en aspectos más estratégicos 
y creativos de sus proyectos (Sautoy, 2020).

La transparencia sobre el uso de la IA y la colaboración consciente entre la máquina 
y el diseñador son clave para mantener la integridad de la originalidad en el diseño 
gráfico. A medida que la tecnología avanza, es esencial que la industria del diseño grá-
fico continúe reflexionando y adaptándose a estas nuevas herramientas para asegurar 
que la originalidad y la creatividad humana sigan siendo el núcleo de la profesión 
(Mitchell, 2020).

Uno de los principales beneficios de la IA en el diseño gráfico es su capacidad para 
asumir tareas repetitivas y tediosas. En cualquier proyecto, hay aspectos que no re-
quieren un alto nivel de creatividad, como la producción en masa de variaciones de 
un diseño o la edición de imágenes. La automatización de estos procesos mediante 
IA libera a los diseñadores para que se concentren en las etapas más artísticas y con-
ceptuales del trabajo.

Otro aspecto importante de esta colaboración es que la IA puede servir como un punto de 
partida para los diseñadores. Los algoritmos de IA, al analizar y aprender de millones de 
imágenes, pueden generar ideas o bocetos que los diseñadores luego pulen y personalizan. 
De esta manera, la IA se convierte en una fuente de inspiración en lugar de un sustituto 
creativo. Un buen ejemplo es el uso de IA para generar propuestas iniciales en la fase de 
conceptualización, lo que permite a los diseñadores explorar rápidamente varias direccio-
nes estilísticas antes de decidir cuál desarrollar más a fondo.

Sin embargo, para que esta colaboración sea efectiva, es fundamental que los diseña-
dores mantengan el control creativo. La IA es poderosa para automatizar y sugerir, 
pero la visión artística y las decisiones estratégicas deben seguir estando en manos 
humanas. Al igual que un fotógrafo profesional utiliza una cámara avanzada para 
capturar su visión, un diseñador gráfico debe utilizar la IA como una herramienta 
que potencie sus habilidades, no que las reemplace. En este sentido, el uso de IA en el 
diseño gráfico se asemeja a otras revoluciones tecnológicas: aquellas que, en lugar de 
suprimir el talento humano, lo empoderan y expanden.

Finalmente, la colaboración entre IA y diseñadores también puede ayudar a demo-
cratizar el acceso al diseño gráfico. Herramientas de IA accesibles permiten que más 
personas sin experiencia técnica puedan participar en el diseño, que generen resulta-
dos visuales atractivos. Aunque esto podría parecer una amenaza para los diseñado-
res profesionales, en realidad puede expandir el mercado, al generar más demanda 
para proyectos personalizados y de alta calidad que solo un humano puede ofrecer. 
Así, la IA no solo transforma el proceso creativo, sino también la relación entre dise-
ñadores y clientes.
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